
10% 

20% 

30% 

40% 

50% 

60% 

70% 

Period 1  Period 2  Period 3  Period 4  Period 5  Period 6  Period 7  Period 8 

Print ­ Core  Print ­ Inv  TV ­ Core  TV ­ Inv  Radio ­ Inv  Overall ­ Core  Overall ­ Inv 

0% 

10% 

20% 

30% 

40% 

50% 

60% 

Period 1  Period 2  Period 3  Period 4  Period 5  Period 6  Period 7  Period 8 

Insert ­ Core  Insert ­ Inv  Airstream ­ Core  Airstream ­ Inv  Tent ­ Core 
Tent ­ Inv  TV ­ Core  TV ­ Inv  Radio ­ Inv 

12% 

40% 
47%46% 

64%62% 

45% 

Radio 
Inv 

Print 
Core 

Print 
Inv 

TV 
Core 

TV  Inv  Total 
Core 

Total 
Inv 

Wyoming Advertising Tracking 
Bi­weekly Results 

Period Ending June 4 th , 2006 
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